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Izdotas saskana ar sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu
un to parvaldibas likuma 7.pantu

VADLINIJAS SATURA UN PAZINOJUMU VEIDOSANAI UN
IZVIETOSANAI SABIEDRISKA MEDIJA PROGRAMMAS UN
PAKALPOJUMOS

Vadlinijas izstradatas saskana ar Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu un to
parvaldibas likumu, lai nodroSinatu sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu — VSIA
"Latvijas Televizija" un VSIA "Latvijas Radio" — darbibas principus un ricibu sabiedrisko
elektronisko plassazinas lidzeklu programmas un pakalpojumos minéta likuma ietvaros.
Vadliniju mérkis ir nodroSinat vienotu izpratni par pazinojumu, taja skaita komercialu
pazinojumu, izvieto$anu, noteikt pamatprincipus un veidot precizu un vienveidigu praksi
sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu darbibai arpus reklamas tirgus, ka ari
veicinat to sadarbibu ar komercialajiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem, masu
informacijas lidzekliem un neatkarigajiem producentiem.

l. LIETOTO TERMINU UN SAISINAJUMU SKAIDROJUMI

1.1.SEPLL — Sabiedrisko elektronisko plassazinas Iidzeklu un to parvaldibas likums.

1.2.EPLL — Elektroniskais pla$sazinas lidzeklu likums.

1.3.SEPLP — Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padome ka neatkariga,
pilntiesiga, autonoma institicija, kas atbilstosi savai SEPLL noteiktai kompetencei
parstav sabiedribas intereses sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu joma.

1.4. Finansétajs/Lidzfinansétajs — fiziska vai juridiska persona, kas bez mérka
popularizét savu nosaukumu, pre¢u zimi, t€lu, darbibu vai raZojumu veic
ieguldijumu sabiedrisko elektronisko plaSsazinas Iidzeklu (paSu veidoto vai
sadarbibas partneru veidoto, vai kopigi veidotu) raidijumu, video koplietosanas
platformas pakalpojumu vai citu pakalpojumu, lietotaju veidotu video finansésana.

1.5. Informativs pazinojums — pazinojums, kas satur nekomercialas zinas vai datus par
konkrétu notikumu, kuru sabiedriskais medijs izvieto savas programmas vai
pakalpojumos.

1.6. Kaultaras pasakumi — par kultiiras pasakumiem $o vadlIiniju izpratng ir uzskatami
ar kadu no kulttiras apakSnozarém (noteiktas Ministru kabineta 2003.gada 29.aprila



1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

1.11.

1.12.

1.13.

1.14.

noteikumos Nr.241 "Kultiiras ministrijas nolikums") saistiti publiski komerciali vai
nekomerciali pasakumi, neatkarigi no to rikotaja, kuri ir sabiedriski nozimigi un
atbilst SEPLP definétajiem sabiedriska pasiitijuma mérkiem un uzdevumiem.

Neatkarigais producents — privatpersona, kas nav elektroniskais plassazinas
lidzeklis, bet veido filmas, reklamu, atseviskus radio, televizijas raidijumus un citas
satura vienibas.

PaSreklama — pazinojumi, kurus elektroniskais plaSsazinas lidzeklis izplata sava
programma vai raidijumu kataloga, inform&jot par saviem raidijumiem vai
atvasinatiem darbiem, kas tiesi iegiiti no programmas vai raidijumiem. Pasreklama
kopprojekta ietvaros var tikt ieklauta informacija par citu sabiedrisko mediju vai
komercmediju vai citu sadarbibas partneri. Pasreklama var inform€t ari par
sabiedriska medija citu darbibas jomu vai produktu, vai pakalpojumu, kas saistiti ar
satura veidosanu.

Projekts — darbs, pasakums vai darbu un pasakumu kopums, kas attiecas uz
kultaru, sportu, izglitojoSiem vai socialiem jautajumiem, kuram ir noteikts sakums
un beigas, ka arT ta istenoSanas mérkis un sasniedzama mérkauditorija. Projekts var
bit 1slaicigs vai ar ilgstoSs, ietvert sevi atseviSku satura vienibu vai veidot to
kopumu, ka arT veidot nestandarta formatus vai no projekta atvasinatu saturu.

Sabiedriskais medijs — sabiedriskais elektroniskais plassazinas lidzeklis SEPLL
un EPLL izpratng.

Sadarbibas partneris — fiziska vai juridiska persona (vai to struktiirvienibas), taja
skaita elektroniskais plaSsazinas Iidzeklis, masu informacijas lidzeklis vai
neatkarigais producents, ar kuru sabiedriskais medijs ir vienojies par satura vienibu,
pakalpojumu vai arpus &tera kopprojektu veidoSanu un nodroSina sadarbibu.
Sadarbibas partneris nevar biit sponsors.

Sponsorésana — jebkur§ audio un audiovizualu elektronisko plassazinas lidzeklu
vai video koplietoSanas platformu pakalpojumu sniegSana, audio vai audiovizualu
darbu, programmu vai raidijjumu veidoSana neiesaistitas personas ieguldijums
elektronisko plassazinas lidzeklu, raidijumu, video koplietoSanas platformas
pakalpojumu vai lietotaju veidotu video finans€Sana, lai popularizétu savu
nosaukumu, prec¢u zimi, t€lu, darbibu vai razojumu. Ar SEPLP atlauju sabiedriska
medija programmas un pakalpojumos atlauts izvietot pazinojumus tikai par
sponsoréSanu par kultiiras, sporta, izglitojoSiem un socialiem projektiem, tai skaita
So projektu ietvaros veiktiem raidijumu ierakstiem.

Sponsors — fiziska vai juridiska persona, kura nav iesaistita satura veidoSana, audio
un audiovizualu elektronisko plaSsazinas lidzeklu vai video koplietoSanas
platformu pakalpojumu sniegSana, audio vai audiovizualu darbu, programmu vai
raidijumu veido$ana, tacu veic ieguldijumu sabiedriska medija (pasu vai sadarbibas
partneru veidoto) kultaras, sporta, izglitojoSu un socialu projektu finansésana.

Socials pazinojums — ar mérki radit vertigu labumu sabiedribai vai risinat kadu
socialo problému uz plasaku sabiedribas dalu vai konkrétu tas grupu veérsts
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nekomercials pazinojums, kuru sabiedriskais medijs izvieto savas programmas vai
pakalpojumos.

1. VISPARIGIE PRINCIPI

2.1.  Sabiedriskais medijs nedarbojas reklamas tirgli, iznemot SEPLL noteiktajos
izneémuma gadijumos.

2.2.  Nemot véra vadlinijas noteiktos principus, sabiedriskais medijs sadarbojas ar
komercialajiem un nekomercialajiem masu informacijas lidzekliem un 1pasi
Latvija registrétiem un stradajoSiem neatkarigajiem producentiem, nodroSinot
viedoklu daudzveidibas un neatkarigas rado$as un Zurnalistikas vides attistibu
Latvija.

2.3.  Vadlinijas nosaka principus, péc kuriem sabiedriskais medijs savas programmas
vai pakalpojumos var ietvert sponsoru/finansétaju/lidzfinansétaju norades.

2.4.  SEPLL un vadliniju noteiktie principi un iznp€muma gadijumi attiecinami uz
sabiedriska medija programmam, pakalpojumiem un veidotajam satura vienibam
ka linearaja apraide, ta ari interneta (daudzplatformu) vidé, ka ari citiem
sabiedrisko mediju arpus €tera projektiem.

2.5.  Sabiedriskais medijs saskana ar $im vadlinijam savas programmas vai veidotajas
satura vienibas ka linearaja apraidg, ta arT interneta (daudzplatformu) vide izvieto
pazinojumus par raidijumu, filmu un ekraniz€umu finans€juma avotiem.
Pazinojumi par finans€juma avotiem izvietojami atbilstosi SEPLL, EPLL un $ajas
vadlinijas noteiktajiem pazinojumu izvietoSanas principiem.

2.6. Pielaujamo pazinojumu, reklamas klipu un sabiedriska medija pasreklamu
izvietoSanai jabiuit sam@rigai attieciba pret visu programmas vai pakalpojumu
kopumu, ka arf tai jaatbilst normativajos aktos noteiktajiem reklamas izvietoSanas
nosacijumiem.

2.7.  Ja sabiedriskais medijs raidjjumu, pakalpojumu vai arpus &tera projektu veidojis
ka kopprojektu ar sadarbibas partneri, tad raidijuma, pakalpojuma vai cita arpus
€tera projekta ir jaizvieto norade par visiem kopprojekta veidotajiem
(informativajiem un citiem atbalstitajiem, satura veidotajiem).

2.8.  Ja sabiedriskais medijs raidijumu, pakalpojumu vai arpus &tera projektu veidojis
piesaistot finansé€tajus/lidzfinansétajus, tad raidijuma, pakalpojuma vai cita arpus
etera projekta ir jaizvieto norade par visiem finansétajiem/lidzfinansétajiem.

2.9.  Pazinojumi par sponsoré$anu (ar iesp&ju noradit sponsoréta (projekta) sakuma, ka
ar1 vidi vai beigas sponsora nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz
sponsora preci vai pakalpojumu) pielaujami ar SEPLP atlauju attieciba uz
publisku vai privatu personu lidzfinansétiem kultliras, sporta, izglitojoSiem un
socialiem projektiem, tai skaita So projektu ietvaros veiktiem raidijumu
ierakstiem.

2.10. Elektroniskie plassazinas Iidzekli, nodrosinot sabiedriska medija programmu un
pakalpojumu izplatiSanu, nedrikst, izmantojot tehniskus risinajumus, S$ajas
programmas un pakalpojumos izvietot papildu reklamas.



2.11.

2.12.

2.13.

2.14.

2.15.

Ar SEPLP nav jasaskano pateicibas vardu izvietoSana sabiedriska medija
programmas vai pakalpojumos fiziskam un juridiskam personam, kuras satura
tapSana vai citu sabiedriska medija sniegto pakalpojumu ictvara nav sniegusas
finansialu atbalstu, bet piedalijusas ar savu darbu vai sniegusas cita veida
nekomercialu ieguldijumu bez mérka popularizét savu vardu/nosaukumu, precu
zimi, telu, darbibu vai razojumu. Pateicibas vardi nedrikst saturét tieSas vai
netiesas reklamas vai pre¢u zZimes pazimes.

Raidijumos vai projektos, kas ir orient€ti uz kultiiru, sportu, izglitojoSiem vai
socialiem jautajumiem, tai skaita So projektu ietvaros veiktos raidijumu ierakstos,
ir pielaujamas balvas. Saskanojot ar SEPLP, balvu pasniegSana drikst noradit
balvas vai tas dev&ja nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz balvu vai
balvas pasniedz€ja preci vai pakalpojumu. Balvu pasniegSana nedrikst izcelt
balvas vai balvas dev€ja komercialas paSibas. Balvas pasniegSanas mérkis nav
balvas vai tas devgja reklamésana.

Lugums saskanot norades par finans€juma avotiem to izvietoSanai sabiedriska
medija programmas, pakalpojumos SEPLP jaiesniedz, izmantojot vadliniju
pielikuma Nr.1 formu, savukart saskanojums informativu pazinojumu par kultiiras
pasakumiem izvietoSanai sabiedriska medija programmas, pakalpojumos SEPLP
jaiesniedz, izmantojot vadliniju pielikuma Nr.2 formu.

SEPLP no sabiedriska medija sanemtos kultiras informativos pazinojumus un
norades par finans€juma avotiem izplatiSanai sabiedriska medija programmas un
pakalpojumos izveérte 7 (septinu) darba dienu laika no iesnieguma sanemsanas
briza. lesniegums tiek uzskatits par sanemtu taja pat diena, ja tas ir elektroniski
nositits [1dz konkrétas darba dienas plkst. 17.00. Ja iesniegums tiek nositis pec
plkst. 17.00, tiek uzskatits, ka tas ir sanemts nakamaja darba diena. Beidzoties
minétajam izveértéSanas terminam un iesniedz€jam nesanemot SEPLP pamatotus
iebildumus par iesniegtajiem dokumentiem, uzskatams, ka atlauja izsniegta
automatiski (p&c noklus€juma).

Arkartas gadijumos, kad nepiecie$ams izvértét kultiiras informativos pazinojumus
un norades par finans€juma avotiem izplatiSanai sabiedriska medija programmas
un pakalpojumos steidzamibas karta, sabiedriskajam medijam v&stul€ janorada uz
saskanojuma steidzamibu un nepiecieSamo saskanojuma sniegSanas laiku, kas ir
atraks par 7 (septinam) darba dienam. lesniedz&jam nesanemot SEPLP pamatotus
iebildumus par terminu un iesniegtajiem dokumentiem, uzskatams, ka atlauja
izsniegta automatiski (p&c noklusgjuma).

PAZINOJUMI

Pazinojumu izvietoSanu veic, nemot véra §is vadlinijas un saskana ar sabiedriska medija
izstradatu viegli saprotamu, caurskatamu kartibu par pazinojumu izvietoSanas iesp&jam

un nosacijumiem sabiedriska medija programmas un pakalpojumos. Kartiba jasaskano ar
SEPLP un japublicé sabiedriska medija timeklvietné interneta, tai jabiit publiski
pieejamai.



3.1.

Informativi pazinojumi par kultiiras pasakumiem

Saskana ar SEPLL 7.panta otras dalas 6.punkta noteikto atlauts izvietot "informativus

pazinojumus par kultiras pasakumiem ar Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu
padomes atlauju. Informativie pazinojumi nedrikst ietvert informdciju par bilesu cenam,
iegades vietam, veidiem un lidzigu komerciala rakstura informaciju."

3.1.1.

3.1.2.

3.1.3.

3.14.

3.15.

3.1.6.

3.1.7.

3.1.8.

Par pazinojumiem par kultiras pasakumiem S$aja gadijjuma uzskatami tadi
pazinojumi, kuros noradits kultiras pasakuma nosaukums, norises vieta, laiks,
informacija par radoSo komandu, izpilditajmakslinieku un dalibnieku sastavu un
cita nekomerciala rakstura informacija, kas nav pretruna ar SEPLL 7.panta otras
dalas 6.punktu.

Kulttiras pazinojumi sabiedriska medija programmas un pakalpojumos ieklaujami
samerigd apjoma un saskana ar sabiedriska pastitijuma konkréta gada planu un
sabiedriska medija redakcionalo izveli.

Sabiedriska medija programmas ieklaujami pazinojumi par nekomercialu un
komercialu kultiiras pasakumu norisi, neatkarigi no ta, vai organizgetajs ir privata
vai publiska persona.

Ja informativajos pazinojumos par kultiras pasakumu parraidiSanu ir
nepiecieSams ieklaut atsauci par pasakuma lidzfinansétaju, tad atsauci uz
pasakuma lidzfinansétaja nosaukumu drikst noradit pateicibas forma vai ka logo
pazinojuma beigas, neizcelot ta preci vai pakalpojumus un citas komerciala
rakstura pazimes.

Sabiedriskajam medijam pirms pazinojumu publiskoSanas ir jaizverté un janem
vera attieciga kultliras pasakuma raksturs un ta sabiedriska nozime. Javerte, vai
pasakums atbilst SEPLP definétajiem sabiedriska pasiitijuma mérkiem,
uzdevumiem un par kuru norisi bez sabiedrisko mediju iesaistes informacija
varétu biit nepietickama.

Lémumu pienemsSana par informativo pazinojumu izvietoSanu vai neizvietoSanu
ir sabiedriska medija redakcionala izvéle, nemot véra $o vadliniju 3.1.5. punkta
mingtos visparigos kriterijus, saskana ar kuriem sabiedriskais medijs izstrada
skaidri saprotamu kartibu, taja skaita nosakot prioritates pazinojumu izvietoSanai.
Kartibu sabiedriskais medijs izstrada, uzklausot kulttiras nozares viedokli.
Persona, kas ludz izvietot sabiedriska medija programma vai pakalpojuma
informativu pazinojumu par kultiiras pasakumu, iesnieguma sabiedriskajam
medijam norada pamatojumu pazinojuma atbilstibai $o vadliniju 3.1.5.punktam
un sabiedriska medija izstradataja kartiba noteiktajiem kriterijiem. Bez atbilstoSa
pamatojuma pieteikums nav vértgjams.

Pirms informativu pazinojumu par kultiras pasakumiem publicéSanas
sabiedriskais medijs sapratiga termina vienu reizi nedéla iesniedz SEPLP
saskanoSanai sarakstu ar turpmakaja perioda planotajiem informativajiem
pazinojumiem, pievienojot arT pamatojumu informativo pazinojumu izvietoSanai.
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[zp€muma gadijumos (pieméram, pasakuma atcelSana vai parcelSana u.tml.)
pielaujamas atkapes no noradita saskanoSanas termina.

3.1.9. Par informativu kultiiras pazinojumu izvietoSanu VSIA "Latvijas Radio" un VSIA
"Latvijas Televizija" programmas pieméro maksu, kas sedz informativa
pazinojuma radiSanas, izplatiSanas un citas papildu izmaksas. Nemot véra, ka
piem&rojot maksu par pazinojuma izvietoSanu, sabiedriskais medijs nedrikst gt
pelnu, informativo kultliras pazinojumu public€Sana ir iesp&ama, slédzot
savstarp&ja ieskaita vai mainas darfjumu.

3.1.10. Ja kultturas pazinojumiem iesp&jams piemérot maksu, cenradis ir jasaskano ar
SEPLP, un tam ir jabiit publiski pieejamam.

3.1.11. Bezmaksas informativos pazinojumus izvieto par nekomercialiem vai ar
labdaribu saistitiem kultiiras pasakumiem.

3.2. Pazinojumi par valsts akciju sabiedribas "Latvijas Loto" organizéto izloZu
rezultatiem un izloZu laimestu uzkrajumiem

Saskana ar SEPLL 7.panta otras dalas 7.punkta noteikto atlauts izvietot "pazinojumus par
valsts akciju sabiedribas "Latvijas Loto" organizéto izlozu rezultatiem un izloZu laimestu
uzkrajumiem."”

3.2.1. Sados pazinojumos neieklauj informaciju par §adu izlozu bile$u cenam un to
iegades iesp&jam.

3.2.2. Pazinojumus atlauts izvietot vienu reizi par katru izlozi, un tie izvietojami par
maksul.

3.3. Socialie pazinojumi, sabiedriskas nozimes sludinajumi, véstijumi, kuri
skaidro Satversmes pamatvértibas, aicinajumi uz labdaribu un citi aicinajumi,
kas ir sabiedribas intereses

Saskana ar SEPLL 7.panta ceturto dalu: "Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzek]i
péc iespéjas nodroSina bezmaksas raidlaiku Satversmes pamatvértibas skaidrojoSiem
vestijumiem, sabiedriski nozimigiem pazinojumiem (sludinajumiem) un aicinajumiem uz
labdaribu, kas atbilst Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padomes vadlinijam."

3.3.1. Nemot veéra sabiedriska medija nozimi demokratiska valstt un lomu dazadu
sabiedriski nozimigu problému aktualiz€$ana un ataino$ana, sabiedriska medija
programmas atlauts izvietot socidlos pazinojumus, sabiedriskas nozimes
sludinajumus, véstijumus, kas skaidro Satversmes pamatvertibas, aicinajumus uz
labdaribu un citus aicinajumus, kas ir sabiedribas interesés.

3.3.2. Par sadiem pazinojumiem uzskatami pazinojumi, kas veicina sabiedrisko labumu
un kas satur sabiedribai vertigu veéstijumu.

3.3.3. Pazinojumam jaatbilst $adiem krit€rijiem:




3.3.3.1. pazinojums ir versts uz plasu sabiedribas dalu;

3.3.3.2. pazinojums neveicina pelnas giiSanu;

3.3.3.3. pazinojums nepopulariz€ treSo personu vardus, nosaukumus, precu
zimes, preces un pakalpojumus, pazinojuma sagatavotaju,

3.3.3.4. pazinojums nedrikst popularizét politiskas organizacijas un atseviskus
politikus;

3.3.3.5. pazinojumu optimalajai hronometrazai un kop€jam raidlaikam jabut
samériga apjoma.

3.3.4. Sabiedriskais medijs drikst izplatit ari iestazu un nevalstisko organizaciju
sagatavotus socialos pazinojumus, ka ari sabiedriska medija veidotus socialos
pazinojumus, sabiedriskas nozimes sludinajumus. Par sociali nozimigu
pazinojumu, sabiedriskas nozimes sludindgjumu un v&stjjuma, kas skaidro
Satversmes pamatvertibas, nav uzskatama sabiedriska medija darbinieka
subjektivas nostajas pausana.

3.3.5. Sociali nozimiga pazinojuma izvietotajs vai veidotajs sedz visus ar pazinojuma
satura radiSanu saistitos izdevumus. Sabiedriskais medijs, izvertgjot pazinojuma
vestijumu un ta nozimi sabiedriba, var veidot pazinojumu par saviem lidzekliem.
Socialie pazinojumi sabiedriska medija programmas un pakalpojumos ieklaujami
samériga apjoma un saskana ar sabiedriska pasiitijuma konkréta gada planu un
sabiedriska medija redakcionalo izvéli.

3.4. Raidlaiks priekSvéleSanu agitacijai un pazinojumiem (sludindjumiem) par
tikSanos ar veletajiem

Saskana ar SEPLL 7.panta piekto dalu: "Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzek]i
atbilstosi  Prieksvelesanu  agitacijas  likumam nodroSina bezmaksas raidlaiku
prieksvelesanu agitacijai, ka ari pazinojumiem (sludinajumiem) par tikSanos ar
veletajiem."

3.4.1. Bezmaksas raidlaiku pieSkir atbilstosi Priek§véleéSsanu agitacijas likuma
noteiktajam un saskana ar sabiedriska medija izstradatu kartibu bezmaksas
raidlaika pieskirSanai priek§vélesanu agitacijai.

3.4.2. Pazinojumi (sludinajumi) par tikSanos ar véletajiem sabiedriska medija
programmas izvietojami par maksu, noradot $a pazinojuma (sludinajuma)
izplatiSanas apmaksataju Priek$veleésanu agitacijas likuma un SEPLL noteiktaja
kartiba.

3.5. PasSreklamas

3.5.1. Sabiedriska medija programmas un pakalpojumos atlauts izvietot attieciga
sabiedriska medija paSreklamu un otra sabiedriska medija paSreklamu. Otra
sabiedriska medija pasreklamu izvieto reklamu blokos, un ta uzskatama par
paSreklamu nevis reklamu. Pasreklama nedrikst saturét informaciju, kas ir plasaka



par sabiedriska medija programmas vai citu saturu, kas tiek radits arpus
programmas ietvariem, un ta ir izvietojama sam&riga apjoma, ieverojot paritates
principu.

3.5.2. Pasreklamas nav ieklaujama informacija par atvasinato darbu cenam un to iegades
iespgjam. Par atvasinatu darbu ir uzskatams darbs, kas balstas uz citu, jau esosu
originaldarbu, un ir atvasinats no ta. Atvasinati darbi ir adaptacijas, taja skaita
aranz&jumi (apdares), arT ekranizacijas, dramatiz&umi un citi originaldarbu
parstradajumi, tulkojumi. Par atvasinatiem darbiem ir uzskatami ari darbu
krajumi, kas materialu izlases un izkartojuma zina ir radosa darba rezultats.

3.5.3. PasSreklamu apjoms ir samérigs attieciba pret programmas un pakalpojumos
pieejama satura apjomu.

3.5.4. Pasreklamas nav ieklaujamas sponsoru un Iidzfinansétaju norades.

3.5.5. Pasreklamas atlauts izvietot noradi par sadarbibas partneriem, ja norades ir
neuzkritosas un tam nav komerciala rakstura.

3.5.6. Pasreklamu izvietoSana sabiedriska medija programmas un pakalpojumos ar
SEPLP nav jasaskano.

3.5.7. Pasreklamas izvieto tikai tada veida, lai nekaitétu raidijumu viengabalainibai.

IV.  NORADES PAR SPONSOREJUMU UN LIDZFINANSEJUMU

4.1. Sponsoru norades FEiropas Raidorganizaciju apvienibas starptautisko
pasakumu translacijas un Latvijas sabiedribai ipaSi svarigu pasakumu
parraidées

Saskana ar SEPLL 7.panta otras dalas 1.punkta noteikto atlauts izvietot "pazinojumus par
sponsorésanu (ar iespéju norddit sponsoretd raidijuma sakuma, ka ari vidii vai beigds
sponsora nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz sponsora preci vai
pakalpojumu) attiecibd uz Eiropas Raidorganizaciju apvienibas starptautisko pasakumu
translacijam un Ministru kabineta apstiprindtajiem Latvijas sabiedribai ipasi svarigiem
pasakumiem."

4.1.1. FEiropas Raidorganizaciju apvienibas starptautisko pasakumu translacijas ir,
pieméram, Eirovizijas dziesmu konkurss, koncertu ieraksti u.c.

4.1.2. Ar ipasi svarigiem pasakumiem normativa akta ietvaros saprotami Ministru
kabineta 2011.gada I.februara noteikumos Nr.91 "Noteikumi par Latvijas
sabiedribai TpaSi svarigiem notikumiem, kas atspogulojami audiovizualajos
elektroniskajos plassazinas lidzeklos" minétie Latvijas sabiedribai 1pasi svarigie
notikumi, pieméram, Vispargjie latvieSu dziesmu un deju svétki, Nacionalo
brunoto speku Militara parade, ziemas un vasaras olimpiskas spéles u.c. notikumi.

4.1.3. Si likuma norma norada uz izn@muma gadijumiem, kad pazinojuma par
sponsoréSanu izvietoSana paredzeta, pieméram, noslégtaja licences liguma un ta
ir neatnemama liguma sastavdala, un bez kuras nav iesp&jams iegiit pasakuma
parraidiSanas tiesibas. SponsoréSanas pazinojumu izvietoSanas pamata nav
pielaujams, ka tadgjadi sabiedriskais medijs glitu pelnu.
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4.2. Reklamas klipa izvietoSana ka licences liguma sastavdala

Saskana ar SEPLL 7.panta otras dalas 5.punkta noteikto atlauts izvietot "reklamas klipus
tajos gadijumos, kad prasiba parraidit reklamas klipu ir licences liguma neatnemama
sastavdala, bez kuras nav iespejams iegit vadliniju 4.1. punkta minéto pasakumu
parraidisanas tiesibas."

Sadi licences ligumi ir, piem&ram, par ziemas vai vasaras olimpisko sp€lu, Vispargjo
latvieSu dziesmu un deju svétku, Latvijas Skolu jaunatnes dziesmu un deju svétku
translacijam u.c.

4.3. Sponsora norades publisku vai privatu personu lidzfinansétos kultiiras,
sporta, izglitojoSos un socialos projektos, tai skaita So projektu ietvaros veiktos
raidijumu ierakstos

Saskana ar SEPLL 7.panta otras dalas 2.punktu Sabiedrisko elektronisko plaSsazinas
lidzeklu programmas un pakalpojumos, arT interneta vide, atlauts izvietot "pazinojumus
par sponsoréSanu (ar iespéju norddit sponsoréta raidijuma sakumd, ka ari vidii vai
beigas sponsora nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz sponsora preci vai
pakalpojumu) ar Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padomes atlauju attieciba
uz publisku vai privatu personu lidzfinansétiem kultiras, sporta, izglitojosiem un
socialiem projektiem, tai skaita So projektu ietvaros veiktiem raidijumu ierakstiem."

4.3.1. Sponsoréta vai lidzfinanséta sabiedriska medija raidijuma, kas tapis projekta
ietvaros, nedrikst tiesi vai netiesi populariz&t sponsora vai citas personas preces
vai pakalpojumus, ieklaujot taja tieSus vai netieSus noradijumus attieciba uz So
precu un pakalpojumu iegadi vai nomu (iri).

4.3.2. Privatpersonas, kuru pamatnodarboSanas saistita ar tadu precu razoSanu vai
pakalpojumu sniegSanu, kuru reklaméSana ir aizliegta, nedrikst but projekta
sponsori vai lidzfinanséjuma sniedzgji.

4.3.3. Atsauces pie Eiropas Savienibas fondu projektu, ka arT citu fondu un finansétaju
sponsorétiem vai lidzfinansétiem raidijumiem jaizvieto, ieverojot obligatas
publicitates prasibas finansgéjuma saneémejiem.

4.3.4. Kultaras, sporta, izglitojosa vai sociala projekta ietvaros, atseviski veidotajas
satura vienibas vai to kopuma, ka ari veidotajos nestandarta formatos, vai no
projekta veidotaja atvasinataja satura drikst izvietot norades ar sponsora vai
lidzfinansétaja nosaukumu, logotipu bez jebkada komerciala rakstura
informacijas pazimém, kura apjomi tiek noteikti paSa sabiedriska medija
izstradatajas vadlinijas. Par projektu un norazu skaitu jainformé SEPLP.



4.4. Norades par raidijjumu finanséjuma avotiem

44.1.

4.4.2.

44.3.

4.4.4.

4.4.5.

4.4.6.

Atbilstosi §STm vadlinijam un SEPLL pielaujama pazinojumu par raidijumu un
publisku vai privatu personu lidzfinansétu kultiiras, sporta, izglitojoSu un socialu
projektu, tai skaita So projektu ietvaros veidotu raidijumu ierakstu finanséjuma
avotiem publicésana.
Sponsoru vai lidzfinansétaju norades atspogulo finans€juma avotus, tomér
izvietotas atsauces uz sponsoru vai lidzfinansétaju nedrikst ieteikt sponsoru vai
lidzfinansétaju preces vai pakalpojumus, padarot to par redakcionala satura
sastavdalu. Sponsora vai lidzfinans€taju nosaukumu vai precu zimi nedrikst
iecklaut raidijuma, ka ar1 raidijuma, kas tapis projekta ietvaros, nosaukuma.
Sponsora vai lidzfinansétaja norade nedrikst but lidziga 1sai reklamai. Sponsora
vai lidzfinansétaja norades programma vai pakalpojuma netiek atainotas ilgstosi.
Izvértgjot sadarbibas iesp&jas ar lidzfinanséjuma sniedz&jiem, sabiedriskais
medijs verte:
4.4.3.1. vai raidijumu nepiecieSams lidzfinansét, vai tas ir sabiedribas interes€s;
4.4.3.2. lidzfinans€juma sniedzgja vai ta amatpersonu reputaciju un publiskaja
vide pausto izteikumu vai ricibas atbilstibu visparpienemtajam morales
un &tikas normam;
4.4.3.3. apstakli, vai lidzfinans€juma sniedzgja riciba var negativi ietekmét
sabiedribas uzticibu sabiedriskajam medijam un ta reputaciju;
4.4.3.4. apstakli, vai papildu finans€juma piesaiste var ietekmét raidijumu
objektivitati.
Sabiedriskajam medijam ir pienakums partraukt sadarbibu ar lidzfinans&taju, ja
sabiedriskda medija riciba nonak pamatota informacija, ka lidzfinansétajs ir
meginajis ietekmét sabiedriska medija raidijumu (redakcionalo neatkaribu) un/vai
iejaukties ta darbiba.
Sabiedriskais medijs bez papildu saskano$anas drikst sanemt finans§jumu un
publicét pazinojumus par §adiem raidjjumu finans€juma avotiem:
4.45.1. Latvijas Republikas publisko tiesibu subjekti, taja skaita, bet ne tikai
valsts parvaldes iestades, to padotiba un parraudziba esosas institiicijas,
pieméram, Valsts Kulturkapitala fonds, Latvijas Banka, FinanSu un

kapitala tirgus komisija, u.tml.;

4.4.5.2. Eiropas Raidorganizaciju apvieniba (EBU);

4.4.5.3. Euranet Plus (Eiropas vadosa zinu radiostaciju apvieniba);

4.4.5.4. Eiropas Savienibas iestades un struktiiras;

4.45.5. NATO iestades un struktiiras;

4.4.5.6. atvasinatas publisko tiesibu juridiskas personas, kuras tiesi vai netiesi
izveidojusi Latvijas Republika (pasvaldiba vai cita ar likumu vai uz
likuma pamata izveidota publiska persona).

Sabiedriskais medijs pirms publicéSanas saskano pazinojumus par Sadiem
raidijumu finans€juma avotiem (iznpemot, ja saskanojums par konkréto
finans€juma avotu sanemts pedeja pusgada laika):
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4.46.1. Latvijas Republikas 1pasuma vai iz8kirosa ietekmé (Latvijas
Republikas 1pasuma vairak ka puse kapitaldalu) esoSie privato tiesibu
subjekti, piem&ram, kapitalsabiedribas, biedribas, nodibinajumi;

4.4.6.2. arvalstu publisko tiesibu subjekti (iznemot 4.4.5.punkta noraditos);

4.4.6.3. Latvijas un arvalstu privato tiesibu subjekti (iznemot 4.4.5.punkta
noraditos);

4.4.6.4. arvalstu véstniecibas;

4.4.6.5. citi vadlinijas neminéti finans€juma avoti.

4.4.7. Sabiedriskajam medijam, iesniedzot saskanojumu par $o vadliniju 4.4.6.punkta
noraditajiem raidijumu finans€juma avotiem, ir janorada uz konkr&tu So vadliniju
punktu un SEPLL pantu, uz ka pamata tiek ltigts saskanojums.

4.4.8. SEPLP ir tiesiga izsniegt atlauju par finans€juma pienemsanu attieciba uz vienu
konkrétu pasakumu vai laika periodam, kas nav ilgaks par 18 méneSiem.

4.4.9. Sabiedriska medija programmas un pakalpojumos lidzfinans&tas satura vienibas
pielaujamas sameriga apjoma no kopgja programmas un pakalpojumu apjoma.

4.4.10. Sabiedriska medija programmas un pakalpojumos sponsorétas satura vienibas
pielaujamas iznémuma gadijumos, kad tajos ir ieklauti pazinojumi par
sponsorésanu vai produktu izvietoSanu, ja Sie raidijumi uz licences liguma pamata
iegliti no citas valstis registrétam tre§am personam un $o komercialo pazinojumu
izvietoSana ir notikusi neatkarigi no sabiedriska medija gribas, un sabiedriskais
medijs par to nav sanémis finansiala izteiksm& noveért§jamu atlidzibu, un
komercialo pazinojumu izvietoSana nav vérsta uz SEPLL 7.panta otraja dala
noteikta komercialo pazinojumu izvietoSanas aizlieguma apiesanu.

4.4.11. Pazinojumi par raidijjuma finans€juma avotiem, kas ir ien@mumi no sanemtajam
mérkdotacijam un dalibas treSo personu, tai skaita starptautisku organizaciju un
fondu organizetajos konkursos, nav atseviski jasaskano ar SEPLP.

4.4.12. Sabiedriska medija norades par finans&juma avotu drikst izvietot tikai tada apjoma
un veida, kada tas ir saskanots ar SEPLP. Izvietojot pazinojumus vai norades, kas
nav saskanotas ar SEPLP, sabiedriskais medijs pats uznemas atbildibu saskana ar
SEPLL, EPLL, Reklamas likumu un citiem normativajiem aktiem.

V. FILMAS UN EKRANIZEJUMI

Saskana ar SEPLL 7.panta otras dalas 4.punktd noteikto sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzeklu programmas atlauts izvietot "pazinojumus par filmu un ekranizéjumu
finanséjuma avotiem (ar iespéju noradit filmas vai ekranizéjuma sakuma, ka art vidii vai
beigas lidzfinansétaju (sponsoru) nosaukumus, logotipus, precu zimes vai atsauces uz
pakalpojumiem) atbilstosi Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padomes
vadlinijam".

Norades par filmu un ekraniz€jumu finans€juma avotiem attieciba uz sabiedriska medija
veidotajam vai lidzfinans@tajam filmam un ekraniz&jumiem izvieto saskana ar sabiedriska
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medija izstradatu viegli saprotamu, caurskatamu kartibu par norazu par finans€juma

avotiem izvietoSanu sabiedriska medija programmas un pakalpojumos. Kartiba jasaskano

ar SEPLP un japublicé sabiedriska medija timeklvietn€ interneta, tai jabiut publiski
pieejamai.

5.1. Atbilstos$i $Stm vadlinijam pielaujama pazinojumu par filmu un ekraniz&jumu
finans€juma avotiem (ar iesp&ju noradit filmas vai ekraniz€juma sakuma, ka ari
vida vai beigas lidzfinans&taju (sponsoru) nosaukumus, logotipus, precu zimes vai
atsauces uz pakalpojumiem) public€Sana.

5.2. Sabiedriskais medijs bez papildu saskano$anas drikst publicét pazinojumus par
Sadiem filmu un ekraniz&jumu finans€juma avotiem (iznemot 5.3.punkta noteiktaja

iznémuma gadijuma):

5.2.1. Latvijas Republikas publisko tiesibu subjekti, taja skaita, bet ne tikai valsts
parvaldes iestades, to padotiba un parraudziba eso$as institicijas,
piem@ram, Latvija Nacionalais kino centrs, Valsts Kultturkapitala fonds,
Latvijas Banka, FinanSu un kapitala tirgus komisija, u.tml.

5.2.2. Eiropas Raidorganizaciju apvieniba (EBU);

5.2.3. Euranet Plus (Eiropas vadosa zinu radiostaciju apvieniba);

5.2.4. Eiropas Savienibas iestades un struktiiras;

5.2.5. NATO iestades un struktiiras;

5.2.6. atvasinatas publisko tiesibu juridiskas personas, kuras tieSi vai netiesi
izveidojusi Latvijas Republika (t.i. pasvaldibas vai citas ar likumu vai uz
likuma pamata izveidotas publiskas personas);

5.2.7. Latvijas Republikas Tpasuma vai izskirosa ietekmé& (Latvijas Republikas
Ipasuma vairak neka puse kapitaldalu) esoSie privato tiesibu subjekti,
pieméram, kapitalsabiedribas, biedribas, nodibinajumi;

5.2.8. arvalstu publisko tiesibu subjekti;

5.2.9. Latvijas un arvalstu privato tiesibu subjekti;

5.2.10. arvalstu v&stniecibas;

5.2.11. citi vadlinijas neminéti finans€juma avoti.

5.3. Ja filmu vai ekraniz&jumu veido vai lidzfinansé sabiedriskais medijs, tad tam ir
jasanem SEPLP saskanojums attieciba uz 5.2.7.-5.2.11. apak$punktos noteiktajiem
filmu vai ekraniz€jumu finans€juma avotiem.

VI. SADARBIBA AR NEATKARIGAJIEM PRODUCENTIEM

SEPLL 3.panta septinpadsmita dala nosaka, ka "sabiedriskie elektroniskie plassazinas
lidzekli sadarbojas ar Latvija registrétiem un stradajosiem neatkarigajiem producentiem,
kas rada augstvertigu saturu, nodrosinot viedoklu daudzveidibas un neatkarigas radosas
un zurnalistikas vides attistibu."

6.1. Sadarbibai ar neatkarigajiem producentiem sabiedriskais medijs izstrada viegli
saprotamu, caurskatamu karttbu un principus, kas veicina abpus€ji izdevigu
sadarbibu ar Latvija registrétiem un stradajoSiem neatkarigajiem producentiem.
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6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

Kartiba un principi jasaskano ar SEPLP un japublice sabiedriska medija
timek]vietn€ interneta, tai jabiit publiski pieejamai.
Kartiba ir jaietver principi, saskana ar kuriem sadarbibas partneris izmanto
sabiedriska medija tehniskos vai saturiskos resursus.
Neatkarigo producentu veidotajiem satura projektiem piemerojami $ajas vadlinijas
noteiktie nosacijumi par sponsoru noradém un Iidzfinans€juma avotiem. Ja
neatkariga producenta saturs, ko uz licences pamata iegiist sabiedriskais medijs, ir
sponsoréta satura vieniba, kura ir ieklauti pazinojumi par sponsor&Sanu vai
produktu izvietoSanu un $o komercialo pazinojumu izvietosana ir notikusi
neatkarigi no sabiedriska medija gribas, un sabiedriskais medijs par to nav sanémis
finansiala izteiksmé& novertgjamu atlidzibu, un komercialo pazinojumu izvietoSana
nav vérsta uz SEPLL 7.panta otraja dala noteikta komercialo pazinojumu
izvietoSanas aizlieguma apieSanu, sponsoru norades iznémuma gadijuma ir atlautas.
Par sadu sponsorétu neatkariga producentu saturu ir jainformé SEPLP pirms
attieciga licences liguma sl€gSanas.
Ja attiecigo satura vienibu ir veidojis neatkarigais producents vai ta veidota
sadarbiba ar neatkarigo producentu, sabiedriskais medijs par to neparprotami
informe auditoriju.
Izvértgjot sadarbibas iesp&jas ar neatkarigajiem producentiem, sabiedriskais medijs
Verte:
6.5.1. satura kvalitati un atbilstibu sabiedriska pasiitijuma merkiem;
6.5.2. vai raidijuma tiks nodrosinata viedoklu daudzveidiba;
6.5.3. satura projekta ietekmi uz neatkarigas rado$as un zurnalistikas vides
attistibu;
6.5.4. neatkariga producenta reputaciju un publiskaja vide pausto izteikumu vai
ricibas atbilstibu visparpienemtajam morales un &tikas normam;
6.5.5. neatkariga producenta redakcionalo neatkaribu;
6.5.6. apstakli, vai neatkariga producenta riciba var negativi ietekmét sabiedribas
uzticibu sabiedriskajam medijam un ta reputaciju.

Ja neatkarigais producents raidijuma izveidei piesaista finans€jumu no treSajam
personam, par kuru saskana ar Sajas vadlinijjas noteikto jasanem SEPLP
saskanojums, pirms iespgjama finans€juma sanemsanas neatkariga producenta
raidijjumam sabiedriskais medijs raidijuma izveidei piesaistamo finans€juma avotu
saskano ar SEPLP.

VIl. SADARBIBA AR CITIEM ELEKTRONISKAJIEM PLASSAZINAS

LIDZEKLIEM UN MASU INFORMACIJAS LIDZEKLIEM

SEPLL 3.panta piecpadsmita dala nosaka, ka "Sabiedriskie elektroniskie plassazinas
lidzekli sadarbojas ar komercialajiem un nekomercialajiem elektroniskajiem plassazinas

lidzekliem, ka ari citiem masu informacijas lidzekliem un respekté to nozimi demokratiska

pluralisma nodrosinasand Latvijas informativaja telpa."
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Sabiedriskais medijs izstrada viegli saprotamu, caurskatamu kartibu par sadarbibu ar
Latvija vai arvalstis registrétiem komercialajiem un nekomercialajiem elektroniskajiem
plaSsazinas lidzekliem un citiem masu informacijas lidzekliem. Kartibai ir jabiit veidotai

ta, lai veicinatu visam pus€m izdevigu sadarbibu, kura paplasinatu kvalitativa satura
pieejamibu Latvijas sabiedribai. Kartiba jasaskano ar SEPLP un tai jabiit publiski
pieejamai.

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

Lidz ar izieSanu no reklamas tirgus sabiedriska medija pienakums ir veicinat
sadarbibu ar Latvija vai arvalstis registrétiem masu informacijas lidzekliem, kuri
ievéro augstus mediju &tikas un profesionalos kriterijus. Sai sadarbibai ir jabit
verstai uz to, lai paplasinatu Latvijas sabiedribai kvalitativa un sabiedriski nozimiga
satura pieejamibu, palielinatu sabiedriska medija satura pieejamibu plasakai
auditorijai vai konkrétai mérkauditorijai, kuru sabiedriskais medijs nepietiekami
sasniedz, stiprinatu Latvijas mediju vides daudzveidibu,
veidotu vienotu informativo telpu un veicinatu radoSumu, ka ari sadarbibas
elementus Latvijas mediju vide.
Sadarbiba ar komercialajiem un nekomercialajiem medijiem veidotajiem un
sabiedriska medija programmas parraiditajiem satura kopprojektiem ari
piem@rojami Sajas vadlinijas noteiktie nosacijumi par sponsoru vai lidzfinansétaju
noradém.
Izvertjot sadarbibas iesp&jas ar komercialajiem un nekomercialajiem medijiem,
sabiedriskais medijs verte:

7.3.1. satura kvalitati un atbilstibu sabiedriska pasiitijuma mérkiem;

7.3.2. nepiecieSamiba paplasinat sasniedzamo auditoriju vai sasniegt konkrétu

mérkauditoriju;
7.3.3. satura projekta ietekmi uz neatkarigas radoSas un Zurnalistikas vides
attistibu;

7.3.4. medija reputaciju;

7.3.5. é&tikas kodeksa esamibu;

7.3.6. medija redakcionalo neatkaribu.

Sadarbiba ar masu informacijas lidzekliem veidotas satura vienibas var izvietot gan
sabiedriska medija, gan komercialo mediju programmas un pakalpojumos,
ievérojot SEPLL normas par komercialu pazinojumu ierobeZojumiem sabiedriskaja
medija.

Sabiedribas informéSanas noliikos sabiedriskais medijs savas programmas vai
pakalpojumos var ietvert norades uz citu masu informacijas lidzeklu digitalajam
interneta platformam, socialo mediju kontiem, kas kopprojekta ietvaros piedalas
satura veidoSana.

Ja cits masu informacijas lidzeklis no treSajam personam sava raidijjuma izveidei
piesaista papildu finanséjuma avotu, par kuru saskana ar $ajas vadlinijas noteikto
jasanem SEPLP saskanojums, pirms sadarbibas projekta uzsakSanas cits masu
informacijas lidzeklis un/vai sabiedriskais medijs raidijuma izveidei piesaistamos
lidzfinans€juma avotus saskano ar SEPLP.
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7.7. Sabiedriska medija veidota un parraidita satura nodoSana bezatlidzibas lietoSana
komercialajiem un nekomercialajiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem
notiek Publiskas personas finanSu lidzeklu un mantas iz8kérdéSanas noveérSanas
likuma noteiktaja kartiba, sanemot SEPLP atlauju un ievérojot satura nodoSanas

vadlinijas.

*DOKUMENTS PARAKSTITS AR DROSU ELEKTRONISKO PARAKSTU UN SATUR LAIKA
ZIMOGU
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